Exposition La naissance des grands
magasins

1852-1925

au Musée Des Arts Décoratifs

(du 10-04-2024 au 13-10-2024)

(un rappel en photos personnelles d’une trés grande partie des ceuvres
présentées. Attention la plupart des oeuvres sont sous verre et donc
beaucoup de reflets ont nui a la qualité des photos prises)

Communiqué de presse :

Le musée des Arts décoratifs consacre, du 10 avril au 13 octobre 2024, une exposition a la
naissance des grands magasins, qui deviennent au milieu du xixe siécle les nouveaux temples de
la modernité et de la consommation. Au Bon Marché, Les Grands Magasins du Louvre, Au
Printemps, La Samaritaine, et Les Galeries Lafayette dévoilent leurs facettes a travers I'histoire,
la politique et la société, du Second Empire jusqu’a leur consécration lors de I'exposition
internationale des arts décoratifs et industriels modernes de 1925.

Une grande partie des 700 ceuvres allant des affiches aux vétements, jouets et piéces d’art
décoratifs, issues des collections du musée, permettent de comprendre I'évolution du commerce
parisien a partir de 1852. Initié par des entrepreneurs audacieux, ce nouveau concept
commercial engendre la création d’espaces dédiés a la femme, bouleversant le panorama de la
vente et préfigurant 'avénement de la société de consommation. L’émergence de la mode et sa
démocratisation, I'invention des soldes, I'enfant en tant que nouvel objet marketing mais aussi le
développement de la vente par correspondance, constituent autant de themes développés au fil
d’un parcours riche en découvertes.

Commissariat :

Commissaire générale Ameélie Gastaut, conservatrice en chef, collections publicité et design
graphique

Commissaires associées Anne Monier, conservatrice, collection des jouets

Marie-Pierre Ribére, assistante de conservation, collection mode et textile

Le Second Empire : une modernité spectaculaire

Dés les années 1850, les grands magasins jettent les bases du commerce moderne et de la société de
consommation dans un contexte d’essor économique. Leur naissance est directement liée aux réformes
structurelles et a la politique économique volontariste mises en place par Napoléon Il afin de moderniser la
France. Les transformations urbaines du Paris d’Haussmann sont immortalisées dans les photographies de




Charles Marville, le développement des chemins de fer par de nombreuses affiches touristiques vantant les
nouvelles destinations de villégiatures. Les grands magasins profitent de I'ascension de la bourgeoisie qui
est leur premiére clientéle. Dans une société ou se mettent en place les prémices d’une culture de masse
et la naissance progressive d’'une certaine modernité des loisirs, « Faire les magasins » devient, a l'instar
du théatre, du bal, du café, ou du concert, une nouvelle distraction bourgeoise. Ces grands magasins sont
désormais le « royaume de la femme » décrit par Emile Zola dans ses carnets préparatoires a I'écriture
d’Au Bonheur des Dam'es.

Aﬂxwwaal. P dindustriets, de bangusers ou de commercants,
emfmneeéeom partage evec Napoléan Nl Ia conviction




William Bouguereau (1825-1905)
ARISTIDE BOUCICAUT
1875
Huile sur toile :

A

Aristide Boucicaut (1810-1877) grandit 4 Belléme, en Normandie.
En 1835, il vient tenter sa chance & Paris ol il trouve une place
au Petit Saint-Thomas, un magasin de nouveautés de la rive
gauche. Il rencontre Marguerite Guérin avec qui il a un fils, Antoine,
né le 2 mars 1839. Le couple se marie le 5 octobre 1848.

En 1852, Boucicaut quitte sa place de chef de comptoir au Petit
Saint-Thomas pour Au Bon Marché. Grice a ses économies

de 50 000 francs, il s'associe I'année suivante aux propriétaires,
les fréres Paul et Justin Videau, En 1863, il rachéte leurs parts
avec l'aide d'Henri-Frangois Maillard qui lui prétela somme
nécessaire.

Alexandre Cabanel (_1823-188%_)
PORTRAIT DE MADAME ISAAC PEREIRE
1859
Huile sur toile

 Musée national du chateau de Compiégne
‘ Inv. C.2015.002 i







Anonyme Caroline Reboux

ROBE EN DEUX PARTIES

1860-1865
Faille de soie
Inv, UF 69-26-1 ABC

Anonyme
CANNE

1852-1870
t ceillets en métal doré, fit en ébéne verni,




URBANISME
MODERNE

MODERN URBANISM

Les travaux, démolitions, constructions ...
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Bd Haussmann

THE RISE OF THE RAI

Dans le programme économigue de Naposon lil, le d opp
tlent une place Importante. L'évolution du chemin de fer est
de ressor de |'industrie comme de celui du commerce. ‘

L'impulsion donnée a la construction du réseau ferroviaire
Concéde 4 six compagnies, | passe de 3 558 km en 18514
exploitées en 1869, 113 millions de voyageurs et 44 millions de
de marchandises.

Désormais, le commerce im«huv peut s 'épanouir, Lovom

a grande echelle avac des implications dans les domaines de fa. D
de & distribution. § saccompagne d'un désenclavement des
affluent dés lors vers Paris, ol les lignes convergent vers

L'expansion du chemin de fer concourt alnsl & la réussite des
en répondant & la nécessité d'élargir leur cliantale a la pro
d'acheminement des marchandisos mals aussi d'expedit
la vente par correspondance,
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VUE DE L'EXPOSITION UNIVERSELLE

1855
Chromolithographie
Paris, bibliothéque du musée des Arts décoratifs
cote: Album Maciet 309/1/93
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LE OE LA RI.IE ST MARTIN I

ODERN LEISURE “BABYLONIAN PALACES”

@5t synonyme de faste véhicule, entre autres, por las ftes

A dynamigue, les patrons des grands magasing comprennent
V'avenement des loisirs modemes, dlom Paris est I'épicentre. r iter & la consammation, Il faut susciter le sentenent de plasser.

ses visiteurs jouissent d'une grande diversité d'offres: . cert stratégle commerciale, s'incarne dans 195 batiments

l thédtre, cafe-concert, opéra..., mais aussi grand magasin.

Benjamin, «|'endroit ou le flaneur fait sa dermniére promenade » - babyic selon Enile Zota, leurs architectures s'insairent

y ! quant de la
Nens par une mondo d'angle surmontde

se mettent en place les prémices d'une culture de masse,
ible dans ce qui itue alors le princip

», supprimant tout controle administratif, hormis la
marché le soin de réguler I'activité théatrale, au t
p des cafés-concerts s'app ala

@ culturelie.

t de communication de ces lieux culturels, Les mwaux entrepris
indirectement favorisé son essor. Des quartiers entiers
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Anonyme

LES MAGASINS CRESPIN-DUFAYEL

1895-1900
Lithographie
Paris, musée des Arts décoratifs,
ancien fonds de la bibliothéque des Arts décoratifs
Inv. 20642

Fondés par Jacques Crespin (1824-1888), que rejoint Georges Dufayel
(1855-1916), directeur en 1880, les magasins Crespin-Dufayel

sont d'une ampleur remarquable. Installés entre le boulevard Ornano
(aujourd’hui Barbés) et la rue de Clignancourt, ils occupent plus de

1 hectare et comptent prés de 15 000 employés en 1912. Le batiment
de Le Bégue pére et fils et Gustave Rives est décoré par les sculpteurs
Alexandre Falguiére, Jules Dalou, Etienne Leroux et par les peintres
Luc-Olivier Merson et Georges Clairin entre autres. Il accueille
notamment une vaste nef sous laquelle est vendu I'ameublement.
Dés 1856, la maison développe le « commerce d’abonnement », crédit
a la consommation qui séduit les classes populaires.
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Fondées en 1894, Les Galeries Lafayette sont le d
au xix° siécle. Ces deux

Galeries Lafayette
VESTE

1909

Fourrure, broderie d'application,
doublure en satin de soie, passement:
Archives Galeries Lafayette
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Eventails publiciataires

Grands magasins du Printemps,
Au bon Marché
Galleries Lafayette
Les trois quartiers
Au Louvre
Les grands magasins du Louvre
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Au Bon Marché
CORSET

. Vers 1890
Coutil baleiné, broderie d'application et ruban de soie
~ Paris, musée des Arts décoratifs, dép6t UFAC, 1995
Ik inv. UF 70-22-1




Children
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NoU

leur triomphe, et Iindustr
dans des matériaux peu col
Les jouets font jeur apparition
pendant ia pariode des étrennes,
4 offrir des cadeaux a ses pro
ils bénéfici
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Emile Jumeau (1842-1901)

POUPEE aésééggygap —

Les années 1870 et 1880 marquent |'apparition de poupées
a la morphologie et aux visages juvéniles, habillées
a la nouvelle mode enfantine, remplagant les précieuses
poupées de mode, accusées selon les parents d’encourager
les fillettes a devenir des femmes superficielles. Dés lors,
etite fille peut imiter sa mére et s'occuper de sa poupée
d'un enfant. La maison Jumeau est & la pointe
sformation et devient une riche manufacture.
gues d'étrennes, les marques n'apparaissent
e systéme de commercialisation des
meau est assez puissante pour

Emile Raynaud (1844-1918)

A. Omeyer (illustrateur)
.digprés Bernarg Boutet de Monvel (1852 1262
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Images publicitaires

Firmin Bouisset (1859-1925)

BAZAR DE L'HOTEL DE VILLE.
EXPOSITION DES JOUETS

1904
Lithographie
Paris, musée des Arts décoratifs,
ancien fonds de la bibliothéque des Arts déc
inv. 162421

S

)

CORRESP

Mail-Order Sales

L'essor du catalogue de vente répond au nouveau sy
massive et de rotation rapide des stocks. Pour faire fa
et a une diversification des articles, les grands ma
clientéle & la province et a 'étranger. Ces catalogues !
innovation majeure, Ia vente par correspondance.

D'abord annuels, lls deviennent rapidement saisc

des rayons, ils se multiplient et se spécialisent. Dans | n

Richement illustrés, ils permettent d'a
de la bourgeoisie dans des domaines
ménagers, I'enfance, mais aussi les loi
de I'automobile ou des nouveaux lieux
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Au Bon Marché
Grands Magasins du Louvre
La Belle Jardinieéere
La Samaritaine
Galeries Lafayette

Au Printemps

ENSEMBLE DE BOITES

Fin xxx*® siécle - 1925
Carton, papier imprimé

Paris, musée des Arts décoratifs, don Guy Bujon, 2012
inv. 2012.115.551-2, inv. 2012.115.56 et inv, 2012115.58.1-2

Paris, musée des Arts décoratifs, don Jean Breuil, 2009
inv. 2009146.51-2

Paris, musée des Arts décoratifs, dépst UFAC, 1995
inv. UF 2024-018-9 218

Fonds Patrimonial du Printemps
inv. OB 202 PT_pk 193X_XX_7

Aux Trois Quartiers
UNIFORME DE LIVREUR

Début xxe siécle
Coutil brodé, lainage et cuir
Paris, musée des Arts décoratifs, dépot UFAC, 1995
inv. UF 79-17-1 ABCD
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4 1’autre

Le métier de vendeur

Noms des especes
de vendeurs.
A la tolla, des tolkers,




Histoire
d’une vendeuse

Une jeune fille envoyée de province, a dix-huit ans, seize ans,

soit fille de commergant, pour apprendre le commerce,
soit de parents quelconques voulant caser leur fille. (.1
Arrive & Paris sans grand argent, est mise au pair pendant
quatre a cing mois, c'est-a-dire n'a pas d’appointements
fixes, ne touche que son tant pour cent, et comme

on ne la laisse pas vendre, ne touche rien. Elle est nourrie
et couchée Au magasin, si elle est a la confection,

on lui donne une robe de soie, qu‘elle endosse le matin

et qu'el_le quitte le soir, comme une comédienne.

La misére en soie.

Donc les six premiers mois, vie de cette fille sans argent.

L'amie a un amant et ir ite 12 leum f_l_l‘l__,e;_a:;‘m’o partie ;
un camarade de 'amant vient et séduit Ia jeune fille. 1.1

Vie et meeurs
du calicot

On dit qu‘un calicot est bon a tout et propre a rien.
lis ont des données sur tout. D'anciens calicots
sont marchands de musique, tiennent des bains
ou des cafés. 1.1

L'ambition est de tous entrer au Louvre
ou au Bon Marché. Déchéance quand on retombe
dans les petits magasins. (.1

40

Dés qu'elle a un amant, elle le voit réguliérement le soir

de 8 a 11. Elle peut méme découcher, en donnant de |‘argent
a la concierge. 1.1

Ne pas oublier qu'elles sont trés fatiguées (sur leurs pieds,
montent et descendent pour conduire d'un rayon a un autre,
ou a la caisse), et que I'amour de 'homme est trés combattu
par leur amour du gain. [..J

Il y a @ peine parmi eltes un quart de Parisiennes.

On leur demande a toutes un stage d'un an fait au-dehors.
Peu de jolies. Elles gagnent moins que les hommes,

se font deux a trois mille francs. Elles mettent leur robe

de soie a 10 h. Elles viennent en petite robe de laine. 1.1
Quelques-unes sont enlevées par des acheteurs.

D'autres (maison de parfumerie) tombent a la prostitution ;
mais le plus grand nombre s'établit, se marie, retourne

en province. Toutes disparaissent vers les trente-cing ans.

Calicot vient du nom de la ville de Calicut,

o1 I'on a d'abord fabriqué le tissu. Terme de mépris.
Il a été employé la premiére fois dans

Le Roi des montagnes, de Dupuis et Scribe (1817) 1.1

Il y a environ trente mille calicots a Paris.

Jamais au Bon Marcheé, un vendeur qui vient

d'une autre maison n'est pas accepté comme premier
ni comme second. Seuls les vendeurs de la maison
arrivent hiérarchiguement. Cela entretient I'émulation.




Le vendeur est gourmand, las de la nourriture toujours

la méme, qui revient a jour fixe. Adore la campagne, le canotage
Asnieres et surtout a Joinville. Toujeurs au bord de I'eau.

Il'a peu d'instruction, ne lit pas de livres, lit des petits journaux,
va au théatre, lls sont absolument en dehors du mouvement
littéraire et mondain de Paris. Pourtant, ils suivent les courses
avec passion pour parier. Diners ensuite. Dans les restaurants
et les cafés. Mange tout I'argent gagné, jamais d'économie.
Fume, boit, a des maitresses. Veut gagner de |'argent

pour le dépenser,

Is disparaissent vers trente-cing ans comme les femmes.
se marient et s'établissent. Le plus grand nombre
urnent en Province.

Les garcons de magasin couchent ou ils veulent dans le magasin, sur des lits de fer ployants qu’ils posent a
leur gré. Le matin, Is montent faire leur toilette en haut, dans une galerie divisée en petits lavabos.

--
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Le métier de vendel

Noms des especes.
de vendeurs.
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Histoire
d’une vendeuse

Une jeune fille envoyée de province, a dix-huit ans, seize ans,
soit fille de commergant, pour apprendre le commerce,

soit de parents quelconques voulant caser leur fille. (.1
Arrive & Paris sans grand argent, est mise au pair pendant
quatre a cing mois, c'est-a-dire n'a pas d’appointements
fixes, ne touche que son tant pour cent, et comme

on ne la laisse pas vendre, ne touche rien. Elle est nourrie
et couchée Au magasin, si elle est a la confection,

on lui donne une robe de soie, qu‘elle endosse le matin

et qu'el_le quitte le soir, comme une comédienne.

La misére en soie.

Donc les six premiers mois vie de cette fille sans argent.
;sona peine dans S, OU ¢
aucun plais:r Puis se f

T

pa'dn'eamié. L1
L'amie a un amant et invite la jeune fille & une partie ;
'un camarade de |'amant vient et séduit Ia j jeune fille. .1

Vie et meeurs
du calicot

On dit qu‘un calicot est bon a tout et propre a rien.
lis ont des données sur tout. D'anciens calicots
sont marchands de musique, tiennent des bains
ou des cafés. 1.1

L'ambition est de tous entrer au Louvre
ou au Bon Marché. Déchéance quand on retombe
dans les petits magasins. (.1

Dés qu'elle a un amant, elle le voit réguliérement le soir

de 8 a 11. Elle peut méme découcher, en donnant de |‘argent
a la concierge. 1.1

Ne pas oublier qu'elles sont trés fatiguées (sur leurs pieds,
montent et descendent pour conduire d'un rayon a un autre,
ou a la caisse), et que I'amour de 'homme est trés combattu
par leur amour du gain. [..J

Il y a @ peine parmi eltes un quart de Parisiennes.

On leur demande a toutes un stage d'un an fait au-dehors.
Peu de jolies. Elles gagnent moins que les hommes,

se font deux a trois mille francs. Elles mettent leur robe

de soie a 10 h. Elles viennent en petite robe de laine. 1.1
Quelques-unes sont enlevées par des acheteurs.

D'autres (maison de parfumerie) tombent a la prostitution ;
mais le plus grand nombre s'établit, se marie, retourne

en province. Toutes disparaissent vers les trente-cing ans.

Calicot vient du nom de la ville de Calicut,

o1 I'on a d'abord fabriqué le tissu. Terme de mépris.
Il a été employé la premiére fois dans

Le Roi des montagnes, de Dupuis et Scribe (1817) 1.1

Il y a environ trente mille calicots a Paris.

Jamais au Bon Marcheé, un vendeur qui vient

d'une autre maison n'est pas accepté comme premier
ni comme second. Seuls les vendeurs de la maison
arrivent hiérarchiguement. Cela entretient I'émulation.

Le vendeur est gourmand, las de la nourriture toujours

la m&me, qui revient a jour fixe. Adore la campagne, le canotage
Asnieres et surtout & Joinville. Toujours au bord de l'eau.

Il a peu d'instruction, ne lit pas de livres, lit des petits journaux,
va au théatre. lls sont absolument en dehors du mouvement
littéraire et mondain de Paris. Pourtant, ils suivent les courses
avec passion pour parier. Diners ensuite. Dans les restaurants
et les cafés. Mange tout l'argent gagné, jamais d'économie.
Fume, boit, a des maitresses. Veut gagner de l'argent

pour le dépenser,

IIs disparaissent vers trente-cing ans comme les femmes.
Les uns se marient et s'établissent. Le plus grand nombre
retournent en Province.




Les gargons de magasin couchent ou ils veulent dans le magasin, sur des lits de fer ployants qu’ils posent a
leur gré. Le matin, Is montent faire leur toilette en haut, dans une galerie divisée en petits lavabos.

D’une caisse
4 1’autre
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Histoire

d’une vendeuse

province, a dix-huit ans, seize ans,
ur rendre le commerce,

ulant caser leur fille. (.1
est mise au pair pendant

Le métier de vendeur

Noms des especes

Dés qu'elle a un amant, elle le voit régulierement le soir

de 8 4 11. Elle peut méme découcher, en donnant de |argent
ala concierge. 1.1

Ne pas oublier qu'elles sont trés fatiguées (sur leurs pieds,
montent et descendent pour conduire d'un rayon a un autre,
ou a la caisse), et que I'amour de 'nomme est trés combattu
par leur amour du gain. (..

Il y a & peine parmi elles un quart de Parisiennes.

On leur demande a toutes un stage d'un an fait au-dehors.
Peu de jolies. Elles gagnent moins que les hommes,

se font deux a trois mille francs. Elles mettent leur robe

de soie a 10 h. Elles viennent en petite robe de laine. 1.1
Quelques-unes sont enlevées par des acheteurs.

D'autres (maison de parfumerie) tombent a la prostitution ;
mais le plus grand nombre s'établit, se marie, retourne

en province. Toutes disparaissent vers les trente-cing ans.
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Vie et meeurs
du calicot

On dit qu‘un calicot est bon a tout et propre a rien. Calicot vient du nom de la ville de Calicut,

lis ont des données sur tout. D'anciens calicots ol I'on a d'abord fabriqué le tissu. Terme de mépris.
sont marchands de musique, tiennent des bains Il a été employé la premiére fois dans

ou des cafés. 1.1 Le Roi des montagnes, de Dupuis et Scribe (1817) 1.1
L'ambition est de tous entrer au Louvre Il y a environ trente mille calicots a Paris.

ou au Bon Marché. Déchéance quand on retombe Jamais au Bon Marcheé, un vendeur qui vient

dans les petits magasins. (..] d'une autre maison n'est pas accepté comme premier

ni comme second. Seuls les vendeurs de la maison
arrivent hiérarchiguement. Cela entretient I'émulation.

Le vendeur est gourmand, las de la nourriture toujours

la m&me, qui revient a jour fixe. Adore la campagne, le canotage
Asnieres et surtout a Joinville. Toujeurs au bord de l'sau.

Il a peu d'instruction, ne lit pas de livres, lit des petits journaux,
va au théatre, lIs sont absolument en dehors du mouvement
littéraire et mondain de Paris. Pourtant, ils suivent les courses
avec passion pour parier. Diners ensuite. Dans les restaurants
et les cafés. Mange tout l'argent gagné, jamais d'économie.
Fume, boit, a des maitresses. Veut gagner de |'argent

pour le dépenser,

IIs disparaissent vers trente-cing ans comme les femmes.
Les uns se marient et s'établissent. Le plus grand nombre
retournent en Province.

Les garcons de magasin couchent ou ils veulent dans le magasin, sur des lits de fer ployants qu’ils posent a
leur gré. Le matin, Is montent faire leur toilette en haut, dans une galerie divisée en petits lavabos.
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Au B.M., il n'y a qu'un rayon ou il y ait une pr.
Les autres rayons de femmes ont a leur téte .
de comptoir, un acheteur. Dans ce cas, il y a
La moitié environ, toutes les vendeuses den
qui ne sont pas mariées, couchent au maga
dans des petites chambres, en haut. :
Aujourd’hui, on éléve des jeunes filles de
pour les faire entrer au B.M. |l y a un tiers
de vendeuses parisiennes.
Pas de Parisiens au contraire parmi les

a peine un dixiéme. Les Parisiennes sont
a la lingerie et aux modes. i

Le métier de vendeur
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Histoire
d’une vendeuse

Une jeune fille envoyée de province, a dix-huit ans, seize ans,
soit fille de commercant, pour apprendre le commerce,
soit de parents quelconques voulant caser leur fille. 1.1
Arrive a Paris sans grand argent, est mise au pair pendant
quatre a cing mois, c'est-a-dire n'a pas d'appointements
fixes, ne touche que son tant pour cent, et comme

on ne Ia laisse pas vendre, ne touche rien. Elle est nourrie
et couchée. Au magasin, si elle est a la confection,

‘on lui donne une robe de soie, qu'elle endosse le matin

et qu'el_le quitte le soir, comme une comédienne.

La misére en soie.

Donc les six premiers mois, vie de cette fille sans argent.
Sort a peine dans Pﬁtls ou elle ne conna?t personne ;
aucun plaisir. Puis d par une amie. ..1

L'amie a un amant et invite Iz jeune fille & une partie ;

un camarade de 'amant vient et séduit la j jeune fille. 1.1

Vie et meeurs
du calicot

On dit qu‘un calicot est bon a tout et propre a rien.
lis ont des données sur tout. D'anciens calicots
sont marchands de musique, tiennent des bains
ou des cafés. t..1

L'ambition est de tous entrer au Louvre
ou au Bon Marché. Déchéance quand on retombe
dans les petits magasins. (..]

Dés qu'elle a un amant, elle le voit réguliérement le soir

de 8 a 11. Elle peut méme découcher, en donnant de |‘argent
a la concierge. 1.1

Ne pas oublier qu'elles sont trés fatiguées (sur leurs pieds,
montent et descendent pour conduire d'un rayon a un autre,
ou a la caisse), et que I'amour de I'hnomme est trés combattu
par leur amour du gain. [..J

Il y a a peine parmi eltes un quart de Parisiennes.

On leur demande a toutes un stage d'un an fait au-dehors.
Peu de jolies. Elles gagnent moins que les hommes,

se font deux a trois mille francs. Elles mettent leur robe

de soie a 10 h. Elles viennent en petite robe de laine. 1.1
Quelques-unes sont enlevées par des acheteurs.

D'autres (maison de parfumerie) tombent a la prostitution ;
mais le plus grand nombre s'établit, se marie, retourne

en province. Toutes disparaissent vers les trente-cing ans.

Calicot vient du nom de la ville de Calicut,

ol I'on a d'abord fabriqué le tissu. Terme de mépris.
Il a été employé la premiére fois dans

Le Roi des montagnes, de Dupuis et Scribe (1817) 1..J

Il y a environ trente mille calicots a Paris.

Jamais au Bon Marcheé, un vendeur qui vient

d'une autre maison n'est pas accepté comme premier
ni comme second. Seuls les vendeurs de la maison
arrivent hiérarchiguement. Cela entretient I'émulation.

Le vendeur est gourmand, las de la nourriture toujours

la m&me, qui revient a jour fixe. Adore la campagne, le canotage
Asnieres et surtout & Joinville. Toujours au bord de l'eau.

Il a peu d'instruction, ne lit pas de livres, lit des petits journaux,
va au théatre. lls sont absolument en dehors du mouvement
littéraire et mondain de Paris. Pourtant, ils suivent les courses
avec passion pour parier. Diners ensuite. Dans les restaurants
et les cafés. Mange tout l'argent gagné, jamais d'économie.
Fume, boit, a des maitresses. Veut gagner de l'argent

pour le dépenser,

IIs disparaissent vers trente-cing ans comme les femmes.
Les uns se marient et s'établissent. Le plus grand nombre
retournent en Province.
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Les gargons de magasin couchent ou ils veulent dans le magasin, sur des lits de fer ployants qu’ils posent a
leur gré. Le matin, Is montent faire leur toilette en haut, dans une galerie divisée en petits lavabos.

MAUR

ET LA MAITRISE DES GAL

Maurice Dufrene
and La Maitrise des Galeries Lafayet

Dans la premiére moitié du xx* siécle, namawwsmm
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MORCEAU DE TISSU
Vers 1922
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de I'atelier Pomone en
wen 1932, mttant enre

René Prou (1887-1947)
£dition Pomone

SECRETAIRE ET FAUTEUIL

Vers 1930
| ¥ Palissandre, bois de violette et cuir
Collection de Tatiana et Georgy Khatsenkov

¢ ‘_mmwcmm,maumeIéémnnmmvdmr.»
Moratio, « Rubrique : Nos Echos », Comaedia, 17 mars 1928, p. 2
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Au Bon Marché
Société anonyme des Anciens établissements
Desfossé & Karth

PROJETS DE PAPIERS PEINTS ET DE TISSUS

1926-1930
Papier continu a pate mécanique, gouache, impression sur tissu
Paris, musée des Arts décoratifs, achat, 1982
inv. R 2021.3.90 2 inv. R1 2021.3.99

Expositions diverses 1924-1925
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CHAUFFEUSE

1927
Noyeretﬂssu
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Atelier Primavera
PROJETS DE PAPIERS PEINTS
930
HonG brossé & |8 man &L gUUSCHE

Papier.
Paris, masée des Arts ddcoeatifs, achat, 2007
. FEORIRLT Al SOOTIATA

Atelier Primsvers
PROJETS DE PAPIERS PEINTS
1930-3933

- Papier, fond DIoSSE & |a makn, cray =
—
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1. Le Second Empire

Cette époque est marquée par de profondes transformations économiques et sociales qui favorisent I'émergence de nouvelles formes de commerce : les grands
magasins.

Sous le Second Empire, la bourgeoisie connait une véritable ascension. Composée d’industriels, de banquiers ou de commergants - moteurs de la croissance
économique - elle partage avec Napoléon Il la conviction des bienfaits du libéralisme. Elle affirme son statut a travers son style de vie, ses vétements ou la
reprise des codes aristocratiques du portrait. Cette nouvelle classe sociale au pouvoir d’achat élargi est la premiére clientéle des grands magasins.

Sous la direction du préfet de la Seine Georges Haussmann, le vieux Paris se métamorphose pour répondre au projet d’assainissement, de circulation et de
sécurité de 'Empereur. La capitale change de physionomie : sa superficie est multipliée par deux avec I'annexion de communes limitrophes, 20 000 maisons sont
rasées et 43 000 immeubles de style haussmannien sont construits. De larges voies percées en ligne droite facilitent la circulation des personnes comme des
marchandises. De nombreux grands magasins choisissent de s’y implanter.

Parallelement, les échanges terrestres et fluviaux s’intensifient grace a, notamment, I'impulsion donnée a la construction d’un nouveau réseau de chemin de fer.
Concédé a six compagnies, il passe de 3 558 km en 1851 a 16 994 km de lignes exploitées en 1869, 113 millions de voyageurs et 44 millions de tonnes de
marchandises. Cette expansion concourt a la réussite des grands magasins, répondant a la nécessité d’élargir leur clientéle a la province comme a leurs besoins
d’acheminement ou d’expédition des marchandises.
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L’industrialisation de la France connait un réel essor sous le Second Empire, grace a la mécanisation et a la construction d’usines a proximité des sites
d’extraction de charbon et de fer. Voulues par Napoléon Ill, les Expositions universelles de 1855 et 1867 sont une vitrine des progres techniques ou I'industrie est
glorifiée.

Cette époque marque aussi I'avenement des loisirs modernes, dont Paris est I'épicentre. Bal, promenade, restaurant, théatre, café-concert, opéra, la capitale
développe une offre de loisirs diversifiée dont font partie les grands magasins. Leur libre acces, sans obligation d’achat, est novateur et les positionne comme de
nouveaux lieux de divertissement ou vient flaner la bourgeoisie. Leur architecture, inspirée des opéras et des théatres participe, au méme titre qu’un art de
I’étalage naissant, a toute une démarche de séduction qui incite a I'achat.

2. Patrons et employés

Les enquétes réalisées en 1882 par Emile Zola au Bon Marché et aux Grands Magasins du Louvre en préparation du roman Au Bonheur des Dames constituent
une documentation riche. Elle donne la démesure de ces commerces qui emploient jusqu’a 3 000 personnes pour les plus illustres. Pour pallier la faiblesse des
appointements, associée a une rémunération au pourcentage, dite « guelte », les directeurs développent des avantages qui constituent autant de systémes de
dépendance. Généralement, le personnel, nourri et logé, bénéficie d’une protection sociale, de soins médicaux et de fondations diverses. Les grands magasins se
préoccupent aussi des valeurs morales des employés et de la cohésion sociale, encourageant I'épargne, I'instruction et I’actionnariat, ou soutenant la création de
sociétés musicales et d’unions sportives.

3. Vers une démocratisation de la mode

Les grands magasins sont héritiers des magasins de nouveautés. Le cceur de leur activité est donc de rassembler sous une méme enseigne tout ce qui est
nécessaire a la toilette. Organisés en une multitude de comptoirs : soieries, dentelles et passementerie, etc., ils proposent aussi des tenues complétes prétes a
étre portées. Ces confections griffées du nom du magasin exercent un réle fondamental de diffusion de la mode et de prescription de son modéle parisien. Ce
phénomene soutenu, entre autres, par les progres de la mécanisation de I'industrie textile, contribue dés le Second Empire a une progressive démocratisation de
la mode.

Les affiches participent a la construction de la représentation de la Parisienne, incarnation de la femme élégante, indépendante, ambassadrice de la mode.

4. Soldes et expositions

Pour stimuler les ventes et gérer I'écoulement de la marchandise, les grands magasins organisent des « expositions de ventes spéciales » et inventent les soldes.
Ces ventes-réclames sont au cceur de leur stratégie. Le calendrier annuel est ponctué par une série de ventes établies en fonction des saisons et des mois creux,
telles celle des toilettes d’été en mai ou celle des jouets et étrennes en décembre.

Ces ventes sont précédées de campagnes de publicité a la fois extérieures, via la presse et I'affichage, et directes, par I'envoi de catalogues commerciaux et par
la distribution d’agendas publicitaires dans lesquels sont mentionnées leurs dates.

5. L’enfant comme nouvelle cible

La place de I'enfant dans la société change radicalement au xixe siécle, grace a la croissance démographique, aux succes des idées des Lumiéres sur I'éducation
et au triomphe du modele familial bourgeois. Les soins qui lui sont prodigués s’affinent, et les espaces et objets de I'enfance se différencient de ceux des adultes.
C’est le triomphe des jouets, que I'industrialisation permet de réaliser en série, dans des matériaux peu co(teux. Ils font leur apparition dans les grands magasins
dans les années 1870, pendant la période des étrennes et bénéficient, dix ans plus tard, de rayons pérennes tout au long de I'année.

Les grands magasins cherchent a conquérir les meres de famille en multipliant les occasions d’offrir des jouets aux enfants et en leur Cheval tricycle, destinant
des cadeaux publicitaires.

6. La vente par correspondance

L’essor du catalogue de vente répond au nouveau systéme commercial de vente massive et de rotation rapide des stocks. Ces catalogues sont I'outil principal
d’une autre innovation majeure, la vente par correspondance.

D’abord annuels, ils deviennent rapidement saisonniers. Puis, avec le développement des rayons, ils se multiplient et se spécialisent. Dans les années 1870, leur
format et le nombre de pages augmentent, les produits sont classés par comptoirs, reflets de la diversification des marchandises et d’'un commerce de masse.
Richement illustrés, ils permettent d’appréhender I'évolution des modes de vie de la bourgeoisie dans des domaines aussi variés que la mode, la décoration, les
arts ménagers, I'enfance, mais aussi les loisirs.

7. Les ateliers d’arts appliqués des grands magasins

La création des ateliers d’art des grands magasins est motivée par une génération de créateurs soucieux de renouveler la place des arts décoratifs et de célébrer
le golit du beau au quotidien a travers la production de meubles et d’objets d’art en série.

Au Printemps fait figure de pionnier en 1912, lorsqu’il inaugure, sous I'impulsion de Pierre Laguionie et René Guilleré, I'atelier Primavera. Cette initiative fait des
émules. En 1921, les Galeries Lafayette créent I'atelier de La Maitrise, le Bon Marché lance I'atelier Pomone en 1922 et Les Grands Magasins du Louvre fondent
en 1923 le Studium-Louvre.

La présence de ces ateliers d’art a I'Exposition internationale des arts décoratifs et industriels modernes de 1925 marque leur apogée. Chaque grand magasin y
est représenté par un pavillon.

8. Maurice Dufréne et La Maitrise des Galeries

Dans la premiére moitié du xxe siecle, les arts appliqués s’envisagent selon une pratique collective. Le terme « ensemblier » désigne I'artiste décorateur qui crée
des intérieurs équilibrés. Des ateliers d’art apparaissent a cette époque, mais ne disposent pas d’une structure économique et commerciale suffisante pour
proposer des produits accessibles. Il faut attendre la création des ateliers des grands magasins pour que les arts décoratifs dits « modernes » soient promus.

En 1921, les Galeries Lafayette confient a Maurice Dufréne la direction artistique de I'atelier de «La Maitrise». L’atelier exerce une activité d’éditeur, dessinant la
majeure partie du temps ses pieces qui sont ensuite produites en série par des ateliers internes ou externes.



